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Gli operatori stimano una chiusura del 2016 a +5,58% previsioni di
crescita anche per il 2017
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gli operatori stimano una
chiusura del 2016 a +5,58%
previsioni di crescita
anche per il 2017

Al 5 fobbrato idata df chiusura dof numero in redaziona) nom sono ancora stat! diffus! | datr df fine anmo,
ma soltanto ure stima comunicata dall'assodazions df categorks. Comungue kb postzions 2l fine dal tarzo
trimestra 2016 dovrabboro assaro confermate al 31 dicamiva.
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Sensibile crescita del mercato
italiano del factoring nei primi
dieci mesi del 2016; 1 dati forniti
da Assifact, 'associazione che
niunisce gli operaton del settore,
confermano il ruolo significativo
di questo servizio finanziario per
it sostegno alle imprese e per
it mtorno ad un segno positivo
dell'andamento dell’'economia
italiana. Il volume d'affar com-
plessivo [turnover] dei primi
dieci mesi del 2016 reqistra infatti
un +7.81% rispelto allo stesso

periodo dell’anno precedente,
con incrementi percentuali che
salgono anche per 1 crediti in
essere [+5,17%) e per anticipi e
corrispettivi pagati [+5,20%). Le
previsioni degli associati Assifact
confermano, per il 2016 e per il
2017, un’aspeltativa di crescita
media positiva del mercato del
factoring sia in termini di turnover
sia di outstanding; in particolare,
stimano per 'anno 2016 una
crescita del turnover del 5.58%
e, perI'anno 2017, del 3,73%.
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Assifact rinnova il logo

Assifact, I’Associazione Italiana per il Factoring che riunisce gli operatori di un settore che vale quasi
il 12% del Pil, ha iniziato il 2017 con un nuovo logo.

Frutto di un restyling dalle forme semplici e moderne, nella consapevolezza del ruolo decisivo del
factoring nel sostegno finanziario alle imprese produttive, il logo esprime al meglio i valori e le
caratteristiche dell’Associazione e dei propri associati e ne rafforza ulteriormente l'identita.

“L’operazione non ha solo una valenza grafica. Esprime anche la vitalita del settore e la
predisposizione al cambiamento”, sottolinea il Segretario Generale di Assifact Alessandro Carretta.

Il restyling della brand identity di Assifact mantiene un collegamento con il passato, preservando la
“A” come elemento distintivo, e valorizza I'inclusivita dell’Associazione con segni circolari. Il nuovo
logo identifica I’Associazione dal 1 gennaio 2017, dopo sette anni di continuita grafica.

Il progetto del nuovo logo & stato portato avanti dalla Commissione Tecnica Marketing e
Comunicazione ed é frutto di un contest tra gli associati che si & svolto nel 2016. Ideogramma ha
curato lo sviluppo del nuovo progetto grafico, dallo sviluppo del logo a tutta I'immagine coordinata.

Ai propri associati e al mondo finanziario in generale Assifact offre anche aggiornamenti,
formazione, osservatori e studi: anche tutti questi servizi hanno rinnovato il proprio segno grafico
attraverso la declinazione del nuovo logo.
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Assifact, I'Associazione [taliana per il Factoring che
riunisce gli operatori di un settore che vale quasi il 12%
del Pil, ha iniziato il 2017 con un nuovo logo.Frutto di un
restyling dalle forme semplici e moderne, nella
consapevolezza del ruolo...
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Assifact, I’Associazione Italiana per il Factoring che riunisce gli operatori di un settore che vale quasi
il 12% del Pil, ha iniziato il 2017 con un nuovo logo.

Frutto di un restyling dalle forme semplici e moderne, nella consapevolezza del ruolo decisivo del
factoring nel sostegno finanziario alle imprese produttive, il logo esprime al meglio i valori e le
caratteristiche dell’Associazione e dei propri associati e ne rafforza ulteriormente l'identita.

“L’operazione non ha solo una valenza grafica. Esprime anche la vitalita del settore e la
predisposizione al cambiamento”, sottolinea il Segretario Generale di Assifact Alessandro Carretta.

Il restyling della brand identity di Assifact mantiene un collegamento con il passato, preservando la
“A” come elemento distintivo, e valorizza I'inclusivita dell’Associazione con segni circolari. |l nuovo
logo identifica I’Associazione dal 1 gennaio 2017, dopo sette anni di continuita grafica.

Il progetto del nuovo logo e stato portato avanti dalla Commissione Tecnica Marketing e
Comunicazione ed e frutto di un contest tra gli associati che si € svolto nel 2016. Ideogramma ha
curato lo sviluppo del nuovo progetto grafico, dallo sviluppo del logo a tutta I'immagine coordinata.
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Assifact si rifa il logo Assifact presenta il restyling della corporate identity

AZIENDE E MERCATI

’Associazione
Italiana per il
Factoring, che
riunisce gli operatori
di un settore che
vale quasi il 12% del
Pil, ha iniziato il 2017
con un nuovo logo.
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- I HAI

Assifact presenta il restyling
della corporate identity
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Assifact - Associazione Ita-
liana per il Factoring, che ri-
unisce glioperatoridiunset-
tore che vale quasi il 12% del
Pil, ha iniziato il 2017 con un
nuovo logo. Frutto di un re-
styling dalle forme semplici
e moderne, il logo esprime
almeglioivaloriele caratte-
ristiche dellassociazione e
dei propri associati e ne raf-
forza ulteriormente |'iden-
tita. Il restyling della brand
identity di Assifact mantie-
ne un collegamento con il

passato, preservando la “A”
come elemento distintivo, e
valorizza l'inclusivita dell'as-
sociazione con segni Circo-
lari. Il progetto del nuovo
logo é stato portato avanti
dalla commissione tecnica
Marketing e Comunicazione
ed é frutto di un contest tra
gli associati che si e svolto
nel 2016. Ideogramma ha
curato lo sviluppo del nuo-
vo progetto grafico, dallo
sviluppo del logo a tutta
I'immagine coordinata.
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Assifact presenta il restyling della corporate identity

Assifact - Associazione ltaliana per il Factoring, che riunisce gli operatori di un settore che vale quasi
il 12% del Pil, ha iniziato il 2017 con un nuovo logo. Frutto di un restyling dalle forme semplici e
moderne, il logo esprime al meglio i valori e le caratteristiche dell’associazione e dei propri associati
e ne rafforza ulteriormente l'identita. Il restyling della brand identity di Assifact mantiene un
collegamento con il passato, preservando la “A” come elemento distintivo, e valorizza I'inclusivita
dell’associazione con segni circolari. Il progetto del nuovo logo & stato portato avanti dalla
commissione tecnica Marketing e Comunicazione ed & frutto di un contest tra gli associati che si &
svolto nel 2016. Ideogramma ha curato lo sviluppo del nuovo progetto grafico, dallo sviluppo del

logo a tutta I'immagine coordinata.
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Brand Identity
Assifact cambia logo dopo sette anni

BRAND IDENTITY

Assifact cambia logo dopo sette anni

ssifact, 'Associazione

Italiana per il Facto-
ring che riunisce gli operatori
di un settore che vale quasi il
12% del Pil, ha iniziato il 2017
con un nuovo logo. Frutto
di un restyling dalle forme
semplici e moderne, nella
consapevolezza del ruolo de-
cisivo del factoring nel soste-

gno finanziario alle imprese
produttive, il logo esprime al
meglio i valori e le caratteri-
stiche dell’associazione e dei
propri associati e ne rafforza
ulteriormente Iidentita. Il
restyling della brand iden-
tity di Assifact mantiene un
collegamento con il passato,
preservando la ‘A’ come ele-

mento distintivo, e valorizza
I'inclusivita di questa realta
con segni circolari. I1 nuovo
logo identifica l'associazione
dall’l gennaio 2017, dopo sette
anni di continuita grafica. 1l
progetto del nuovo logo é sta-
to portato avanti dalla Com-
missione Tecnica Marketing e
Comunicazione ed é frutto di
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un contest tra gli associati che
si & svolto nel 2016. Ideogram-
ma ha curato lo sviluppo del
nuovo progetto grafico, dallo
sviluppo del logo a tutta I'im-
magine coordinata.
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Brand
Restyling per la corporate identity di Assifact, I’associazione che riunisce
gli operatori del factoring

Ideogramma ha
curato lo sviluppo

del nuovo
progetto grafico,
dallo sviluppo
del logo a tutta
Iimmagine
coordinata
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Brand Restyling per la

corporate identity di Assifact,

I'associazione che riunisce
gli operatori del factoring

ssifact,  l'associazione
Italiana per il Factoring
che riunisce gli operato-

ri di un settore che vale quasi il

12% del Pil, ha iniziato il 2017 con
un nuovo logo. Frutto di un rest-
yling dalle forme semplici e mo-
derne, nella consapevolezza del

ruolo decisivo del factoring nel
sostegno finanziario alle impre-
se produttive, il logo esprime al
meglio i valori e le caratteristiche
dell’Associazione e dei propri as-
sociati e ne rafforza ulteriormen-
te l'identita. “Loperazione non ha
solo una valenza grafica. Espri-
me anche la vitalita del settore
e la predisposizione al cambia-
mento’, sottolinea il Segretario
Generale di Assifact Alessandro
Carretta. |l restyling della brand

identity di Assifact mantiene un
collegamento con il passato,
preservando la“A"come elemen-
to distintivo, e valorizza linclusi-
vita dell’Associazione con segni
circolari. Il nuovo logo identifi-
ca |'Associazione dal 1 gennaio
2017, dopo sette anni di conti-
nuita grafica. Il progetto del nuo-
vo logo e stato portato avanti
dalla Commissione Tecnica Mar-
keting e Comunicazione ed &
frutto di un contest tra gli asso-
ciati che si & svolto nel 2016. Ide-
ogramma ha curato lo sviluppo
del nuovo progetto grafico, dal-
lo sviluppo del logo a tutta I'im-
magine coordinata. Ai propri as-
sociati e al mondo finanziario in
generale Assifact offre anche ag-
giornamenti, formazione, osser-
vatori e studi: anche tutti questi
servizi hanno rinnovato il proprio
segno grafico attraverso la decli-
nazione del nuovo logo.
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Restyling per la corporate identity di Assifact, I’associazione che riunisce

gli operatori del factoring
Ideogramma ha curato lo sviluppo del nuovo progetto grafico, dallo sviluppo del logo a tutta

I'immagine coordinata

Assifact, I'associazione Italiana per il Factoring che riunisce gli operatori di un settore che vale quasi
il 12% del Pil, ha iniziato il 2017 con un nuovo logo. Frutto di un restyling dalle forme semplici e
moderne, nella consapevolezza del ruolo decisivo del factoring nel sostegno finanziario alle imprese
produttive, il logo esprime al meglio i valori e le caratteristiche dell’Associazione e dei propri
associati e ne rafforza ulteriormente l'identita. “L’operazione non ha solo una valenza grafica.
Esprime anche la vitalita del settore e la predisposizione al cambiamento”, sottolinea il Segretario
Generale di Assifact Alessandro Carretta. Il restyling della brand identity di Assifact mantiene un
collegamento con il passato, preservando la “A” come elemento distintivo, e valorizza I'inclusivita
dell’Associazione con segni circolari. Il nuovo logo identifica I’Associazione dal 1 gennaio 2017, dopo
sette anni di continuita grafica. Il progetto del nuovo logo & stato portato avanti dalla Commissione
Tecnica Marketing e Comunicazione ed & frutto di un contest tra gli associati che si & svolto nel 2016.
Ideogramma ha curato lo sviluppo del nuovo progetto grafico, dallo sviluppo del logo a tutta
I'immagine coordinata. Ai propri associati e al mondo finanziario in generale Assifact offre anche
aggiornamenti, formazione, osservatori e studi: anche tutti questi servizi hanno rinnovato il proprio
segno grafico attraverso la declinazione del nuovo logo.



